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ACERCA DEL INDICADOR

Tiene como objetivo informar el
movimiento de los precios al

consumidor del CANAL

SUPERMERCADISTA tomando en cuenta
una canasta de mas de 60 categorias de
consumo masivo .




.=
+METODOLOGIA

 Informacion scanner de las cadenas pertenecientes a la

Camara Paraguaya de Supermercados®.

« Mas de 70 categorias de consumo masivo.

e« Mas de 10 millones de transacciones al mes.

« Utiliza el precio promedio de las categorias como indicador
obteniendo el calculo d la variacion mensual de los precios
consumidor




CATEGORIAS CONTEMPLADAS

——— NO PERECEDEROS

Empaquetados y no perecederos: —o CUIDADO PERSONAL
cmayonesas, conservas, snacks, galletitas, deos corporales, Jab. de tocador,
cereales, aceites, café, harinas, arroz, azlcar, Shamgoo, cremas de enjuague,
pastas secas, yerbas ketchup mostazas Panales, oral care toallas
(W.» humedas

cremas de belleza proteccion

f ' J
emenina ( ‘_)

CUIDADO DEL HOGAR

jab p/ropa,
insecticidas,
deo de ambientes
desinfectantes,
limpiadores,
lustramuebles,
ceras lavandinas
lavavajillas jabones de
lavar

)

PERECEDEROS:

Carnes, lacteos, refrigerados y
otros perecederos (leches
fluidas, Yogurt Quesos
Leches Saborizadas
Carnes Hamburguessas
Embutidos Verduleriay Frescos
Panificados)

GOLOSINAS

Caramelos, chocolates — S

BEBIDAS CON ALCOHOL
gomas de mascar ®

BEBIDAS SIN ALCOHOL & cervezas, vinos ,
gaseosas, jugos ¢ et canas, whisky,
y, Jeliiees, BELEE otras Destiladas.
embotelladas, jugos
en polvo, isotonicos \_J y

energizantes.



RESULTADOS

JULIO 2023




IMPORTANCIA DE LAS

CATEGORIAS

PERECEDEROS 57% NO PERECEDERQS 437%

— (Cames 23%
— |acteos 11%

— Almacen 13%

— Bebidas 12%
— Verduleria 7% — Bazar y Otros 11% *

—» Panificados 6% 57% 439 —» Hogar 5%
—» Rotiseria4% * — Cosmetica 3%

— Congelados 2% — Cigarrillos y Pods 2% *
— (olosinas 1%

— Frescos 0.4%

* No se tomaran en cuenta en el indice
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VS mes anterior NO PERECEDEROS

PERECEDEROS VS MES
-1% | ANTERIOR otal . 1Y

2%

Carnes -2% Almacen 1%

-bldas \ 1%

Embutidos -3%

’ Lacteos L 0,3%
la -4% Limpieza 0,3%
-2% Golosinas 7%

2%

-0,3%



VARIACION DEL PRECIO PROMEDIO JULIO 2023
PERECEDEROS POR CATEGORIA

VS MES
VS MES VS MES ANTERIOR
ANTERIOR ANTERIOR

— : S oy FRESCOS -0,3%
CARN '1;65 " ’6 % Platos Listos > 1%
Carnes »-1% Quesos al peso —— -4% Pastas Frescas > -39
Embutidos > -3% Leches Fluidas —— 0% Tapas y Discos , 5%
Pollos > 5% Yogur Ol Postres Listos — 3%

.30 esos Untables %

Hamburguesas — -3% Qu —* 2% Mantecas > 3%

VERDULERIAS -4,1%  PANIFICADOS 2%

Verduleria > -1%
Fruteria >6%

Huevos > -2%




VARIACION DEL PRECIO PROMEDIO JULIO 2023 NO PERECEDEROS POR CATEGORIA

VS MES ANTEE'OR VS MESANTEROR  CUIDADO VS MES ANTERIOR VS MES ANTERIOR
ALMACEN 1%  BEBIDAS 1% PERSONAL 0,3%  LIMPIEZA 0,3%
Gall,etltas > 1% Cervezas > -2% Papel Hig —> 1% Detergentes > 2/,
Cafe > 0% Gaseosas >1% Jabones >0 % Limpiadores > 2%
Past.as S€Cas B Jugos liquidos > 8% Desodorantes > -1% Suavizantes > 0%
:‘rf:::tfss i Jugo en polvo > 1% Oral > 0% Insecticidas > 1%
= ) : :j Vinos . > 1% Prot Fem > 2% Lavavajillas > 2%

Otras destil =k L i Desodorantes > 2%
Mayonesas > 1% Whiskys > 7% Cremas de enj >1% Lavandinas > 2%
i:l:::es : 13// Cafas z W H'i los y cep.illos - Jabon en pan R
S 0 Aguas. > 0% S]S~t de afeitar »1% Lustramuebles — 1%
Energizantes > 2% Panales > -5%
Tomates > 4% Cremas de belleza—> 0% GOLOSINAS %
Conserva de pescado—>0% Tallas himedas ——> 1 Chocolates > 10%
Aderezos —» 2% Caramelos > 3%
Harinas > 0% Gomas de mascar — -1%
Mermeladas > -2%
Edulcorantes > 0%

Conservas vegetales—3%
Dulce de leche — 1%
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